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Co je socialnévedni
vyzkum??

Karel Némecek,
471344 @mail.muni.cz




Sife pojmu a rizné
jednotky

* Vztahy mezi lidmi, skupinami a jejich prostredim
* Vzajemné souvislosti, rozdily a vlivy
* Psychické prozivani jednotlivcl i ekonomické chovani
statd

e Socialni védy: ekonomie, psychologie, sociologie,
politologie, mezinarodni vztahy, demografie,
geografie, pedagogika atd.

* Rozhovory,.videa, datasety, statistiky, fokusky atd.



INDEX VZDELAVACICH PROBLEMU
Vzdélavaci problémy na zakladnich skolach v ORP

@ velmi vysoké @ vysoké @ stredni O nizké (O velmi nizké




ODS 14%

Pirati 11%

Prisaha 2%

ANO 2011 33%

Zdroj: Matéjt, Ceské volby (2023)



Komunikace povazovana za dllezitou W Skutecna komunikace

63% 63%

58% |3 5% 58%

ZAMESTNANCI VEDENI INVESTORI PARTNERI ZAKAZNICI VEREJNOST

Srovnani skupin povazovanych za dulezité pro komunikaci aktivit a vysledkl ohledné udrzitelnosti se
skutecné komunikovanymi skupinami

Zdroj: Némecek, RivalUp (2022)
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Kvantitativni vyzkum a méreni

Treba standardizovat -> neménné jednotky mereni
* Soumeéritelnost mezi pripady

Pak moznost vyuzit statistické postupy (matematizovat)

Potrebujeme mérici nastroj => napr. dotaznik

Omezeny pocet kategorii nebo intervalli, které jsou pro kazdy
pripad/mérenou jednotku shodné

* Pak muZzeme méfit + vyhodnotit -> napr. politické postoje, dusevni
onemocneéni, socialni vylouceni, ekonomickeé rozdily, financni
gramotnost, nazory na sport i preference televiznich publik




Proménneé a ruzné urovne mereni

* Proménna = X, nazor, charakteristika, preference apod.
* Jakykoli znak, ktery muze nabyvat odliSnych hodnot
* Polozka v tabulce, jejiz hodnoty se mohou ménit

* Shodné s urovni méreni
* Nominadlni = hodnoty se nedaji porovnat
* Gender, kraj bydlisté, oblibena barva atd.
* Ordinalni = hodnoty se daji porovnat nebo srovnat

* mira souhlasu/nesouhlasu, stupen vzdélani atd. 0
* Kardindlni = hodnoty se daji porovnat o stejnou jednotku, vétSinou mnoho kategorii hodnot
* VEék, prijem, rychlost, ¢as atd.
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1) Co chci zkoumat?

e Stanovit si téma, respektive oblast
e CO zkoumat? Na KOM/CEM zkoumat?

e Kde vzit inspiraci?

* Vlastni zajem, predchozi vyzkumy, média/verejné déni, teorie, zadani
predchozich let

* Inspirace:
* Napriklad bakalarské a diplomové prace:


https://theses.cz/

2) Co zvladnu vyzkoumat?

* Mam pristup k datim/datasetu?

e Zvladam sebrat vlastni dotaznik?

 Mam pristup k relevantnim lidem, skupinam, institucim?
* Jaka je Sance, ze mi dotaznik zodpovi?

* Kolik potrebuju dat?
* Cela populace = census
* Vzorek = vybéroveé Setreni

e Jak velky vzorek je dost velky?
* Neni téma moc Siroké?



3) Co stoji za
to zjistit?

o Jak souvisi A s B?

o Které informace muzou byt
zajimavé?

o Néco, co se jeSté nevi?

o Co se uz vi, ale mUzu
doplnit?

o Casto rozdily mezi skupinami,
vliv néjaké charakteristiky na
jinou

o NE pouze respondenti
odpovedeli X, ale KTERI a
PROC ZREJME?




Jak to meérit?

©)

NEJEN co stoji za to zjistit, ale i
co se DA zjistit - ZMERIT

o Existujici data X sbér vlastnich
o MY -> zifejmé Dotaznik

Série otazek, ktera se snazi v
omezeném pocCtu moznosti zachytit
rysy zkoumané skupiny nebo
fenoménu a jejich vzgjemné
souvislosti

Otazka nebo skupina otazek =
jedna promeénna (sloupec v tabulce)

Proménné = znaky nabyvaijici
rlznych hodnot (x, v, z¥

Nezavisle proménna (N) a zavisle
promenna (£)




Limity zjistovani: Co '

 Populace a proménlivost . ‘
* Nevymysleji si respondenti? ‘
* Nefikaji mi, co chci slySet?
* Nemohlo je néco ovlivnit?

e (QOdhalim souvislost v dotazniku ->
neni za tim néco jiného?

« POZOR => VZDY zkresleni reality
meéricim nastrojem
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Téma
obecnhe

Konkrétni
vztah
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4) VYZKUMNA OTAZKA

* Smeruje a zameruje vyzkum

e Zuzuje téma
* |dealné pokryva néjakou dimenzi, vztah, souvislost

* 1 zakladni, obecnéjsi = z té se mohou odvijet dalSi podotazky
upresnujici vyzkum
* PRIKLAD
 ,Jaké volebni preference maji moji spoluzaci?“
» ,Souvisi volebni prerference s politickou orientaci mych spoluzaku?“

 ,LiSi se podle jejich tridy (socioekonomického zazemi)?“
» ,Ktery faktor nejvyraznéjsi ovlivhuje spoluzacké volebni preference?”



* Predbézna odpovéd na VO

* P¥fi definovani se fridim:
*  Teorii
* Predchozimi vyzkumy

5) HYPOT EZY « Zdlvodnénym Gsudkem

* Vyrok o vztahu dvou proménnych —> ovéfuji platnost na datech
« ,Cim star$i (N) respondent, tim konzervativnéj$i politické nazory (Z).“

* ,Respondenti s vy$Si mirou financni gramotnosti (N) vykazuji primérné vy$Si miru Gspor
(Z).“

» ,Studenti gymnazia (N1) budou castéji voli€i SPOLU (Z) nez studenti ugilist (N2).“



KAUZALNI VZTAHY

* Kauzalita = néjaka pfi¢ina zplsobuje néjaky
nasledek

* A ovliviuje B

* Nezavislé proménna ovliviiuje zavisle
proménnou

* Pfi¢ina 2> nasledek
* Idealné se snazim hledat a ovérovat vlivy jedné
a vice proménnych na jinou

* Ideélné dokazu, Zze efekt jedné proménné
zplUsobuje zmény druhé

+ Tak daleko ale zfejmé v SOC
nedojdeme

e ALE korelace neni kauzalita -> to, Zze néco s
nécim souvisi neznamena hned, ze jedno
zpUsobuje druhé




Nedélejte si

zivot tezsi, nez
musi byt ;)

e Zbyte€cné proménné
e ZbyteCcna délka
* ZbyteCné mnozstvi
dat

e Matouci souvislosti

J. % ')ﬂ,q  Téezko vyhodnotitelné

Stredoskolska odborna ¢innost
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SHRNUTI

STANOVIM SI TEMA

UVEDOMIM SI SVE MOZNOSTI

NAJDU ZAJIMAVOU/PRINOSNOU OBLAST
STANOVIM SI VYZKUMNOU OTAZKU
VYVODIM HYPOTEZY

NA ZAKLADE DAVAM DOHROMADY DOTAZNIK






POZOR

* Nesrovnavat jablka s hruskami
» Kazda analyza = pokud garbage in, pak
garbage out (GIGO)

* PRIKLAD 1: Na otazky o marketingovém
planu podniku jednou odpovida
manazer marketingu, jednou recepcni,
jednou nahodna kolemjdouci.

* PRIKLAD 2: Zkoumam spokojenost s

vyuzivanim elektroauta, ale dotaznik

vyplniliilidé, kteri v elektroauté nikdy

nesedeli.
-"]




Vzorek a vjbérovéa chyba

* Vzorek = kdo/co odpovida a koho/co ma
reprezentovat

* Koho ale skutecné reprezentuje?
* Vyberove zkresleni
* Riziko samovybéru
* Ekologicky klam

* Mérim vysek z populace. To ale

neznamena, ze co plati pro vysek plati
i pro celou populaci.

* Dobre si stanovit koho zkoumam, komu
dotaznik davam

* Ideal = nahodny vybér z populace




VETSINOU DOBRA PRAXE = VYBER NAHODAY.
ALE KLUICOVE RYSY PODLE REPREZENTACE Y
POPULACI




Inspirace z praxe

-[lwww.datova

/WWW.pad
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https://www.datovazurnalistika.cz/
https://www.paqresearch.cz/
https://www.datapaq.cz/
https://www.czso.cz/
https://idea.cerge-ei.cz/
https://www.irozhlas.cz/zpravy-tag/datova-zurnalistika
https://www.seznamzpravy.cz/sekce/fakta-205
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